Regulamin Programu

Oferta Pozytywnie Zaskakujaca
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Postanowienia ogdlne

1. Program pod nazwg , Oferta Pozytywnie Zaskakujgca”, jest programem promocyjnym,
realizowanym przez WGRO S.A.,, w ramach wspétpracy z operatorami rynku
hurtowego artykutéw zywnosciowych i przemystowych.

2. W Programie uczestniczg: WGRO S.A. w Poznaniu oraz podmioty sprzedajgce artykuty
zywnosciowe i przemystowe na rynku hurtowym.

3. Celem podstawowym Programu jest promocja Operatoréw rynku hurtowego WGRO
S.A. oraz dystrybuowanych na nim artykutéw Zzywnosciowych i przemystowych.
Realizowany Program ma za zadanie zwiekszenie konkurencyjnosci Uczestnikéw
Programu.

4. Program obejmuje dziatania nie stanowigce wzajemnego S$wiadczenia ustug
pomiedzy WGRO S.A. i Uczestnikami programu, gdyz strony nie osiggajg z tych dziatan
bezposrednich korzysci. Wynikajg one zas$ z osiggniecia wspdlnego celu, jakim jest
pozadane zachowanie klientéow handlu hurtowego, prowadzgce do zwiekszenia
sprzedazy.

5. lIstotg Programu jest produkcja i dystrybucja gazetki promocyjnej branzy spozywczej,
zawierajgcej oferte towardéw posiadajgcych konkurencyjne ceny oraz towardw
dostepnych jedynie na WGRO S.A..

§2
Definicje
WGRO S.A.: Wielkopolska Gildia Rolno — Ogrodnicza S.A., z siedzibg przy ul. Franowo 1,
61-302 Poznan, wpisana do rejestru przedsiebiorcéw Krajowego Rejestru Sgdowego

prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII
Wydziat Gospodarczy pod nr KRS 0000104717, NIP: 782-00-06-169.

Program: Program , Oferta Pozytywnie Zaskakujaca”, bedacy programem promocyjnym,
realizowanym przez WGRO S.A., skierowanym do Uczestnikéw rynku hurtowego WGRO
S.A..

Operator rynku hurtowego: podmiot sprzedajgcy artkuty zywnosciowe oraz
przemystowe na rynku hurtowym WGRO S.A..

Gazetka promocyjna branizy spozywczej: gazetka, przedstawiajgca oferowane przez
Uczestnikdw programu towary posiadajgce konkurencyjng cene oraz towary dostepne
wytgcznie na rynku hurtowym WGRO S.A..

Formularz zgtoszeniowy: formularz stuzacy do dokonania zgtoszenia uczestnictwa
w Programie, na ktérym Uczestnik programu wypisuje towary, podajac ich nazwe,
gramature, cene brutto, dodatkowe informacje dotyczace zgtaszanego produktu oraz
dane, pozwalajgce zidentyfikowac Uczestnika programu: hala, boks, telefon/e-mail. Na
formularzu zgtoszeniowym Uczestnik programu zgtasza swoje zapotrzebowanie na
potykacz. Formularz zgtoszeniowy stanowi zatgcznik nr 1 do niniejszego Regulaminu.



Produkt poréwnywalny: Artykut dostepny w ofercie WGRO S.A. oraz konkurencyjnej sieci
hurtowej, wyprodukowany przez jednego producenta, bedgcy tego samego rodzaju/smaku,
objety takg samg promocja.

Harmonogram prac nad gazetka promocyjna branzy spozywczej: plan prac nad gazetka
promocyjng branzy spozywczej, uwzgledniajgcy wszystkie etapy jej opracowywania.
Harmonogram prac nad gazetka promocyjng branzy spozywczej stanowi zatgcznik nr 2
do niniejszego Regulaminu.

Program ,SMS — Produkt z WGRO S.A.”: program realizowany przez WGRO S.A,,
polegajacy na przesyftaniu wiadomosci sms do Uczestnikéw Programu ,,Produkt z WGRO
S.A.”, stuzacy do informowania o aktualnych promocjach, organizowanych akcjach oraz
konkursach.

Uczestnik Programu: kazdy Operator rynku hurtowego, ktérego oferta artykutéw
spozywczych lub przemystowych zamieszczona jest w gazetce promocyjnej branzy
spozywcze;j.

Dziat Marketingu: dziat w strukturze organizacyjnej WGRO S.A., odpowiedzialny za
realizacje Programu , Oferta pozytywnie zaskakujgca”.

§3

Zasady Uczestnictwa w Programie

1. Prawo do udziatu w Programie majg wszyscy Operatorzy rynku hurtowego, branzy
spozywcze;j.

2. Uczestnictwo w Programie jest dobrowolne i zalezy od woli Operatora rynku
hurtowego branzy spozywcze;.

3. Prezentacja towardw w gazetce promocyjnej branzy spozywczej jest bezptatna.

4. Gazetka promocyjna branzy spozywczej wydawana jest w cyklu dwutygodniowym.
Wyjatek stanowig Swieta, okazje oraz inne dni wolne, ktére uniemozliwiajg
realizacje harmonogramu prac nad gazetkg promocyjng branzy spozywczej.
Wéwczas WGRO S.A. ma prawo do ustalenia nowego terminu produkcji
i dystrybucji  gazetki promocyjnej branzy  spozywczej, zgodnie
z zapotrzebowaniem.

5. Warunkiem uczestnictwa w Programie jest poprawne wypetnienie Formularza
zgtoszeniowego, zatwierdzonego pieczecig lub podpisem podmiotu dokonujacego
zgtoszenia (co jest jednoczesnie akceptacjg niniejszego Regulaminu) oraz
akceptacja zgtoszenia przez Dziat Marketingu WGRO S.A..

6. Uczestnik programu moze zgtosi¢ maksymalnie 6 produktéw w danym wydaniu
gazetki promocyjne;j.

7. Warunkiem zgtoszenia produktu do gazetki promocyjnej branzy spozywcze] jest
oferowanie go w cenie co najmniej o 3% nizszej niz konkurencyjne sieci hurtowe.
Uczestnik programu ma prawo dokonac zgtoszenia towaru dostepnego wytacznie
na WGRO S.A., w ilosci okreslonej proporcja:



produkty zgtoszone produkty
ogoétem "Tylko u nas"
6 3
5 2
4 2
3 1
2 1
1 1lubO

8. Uczestnik programu bedacy jednoczesnie producentem oferowanego towaru ma
prawo zgtosi¢ jednorazowo maksymalnie do 3 produktéw.

9. W gazetce promocyjnej branzy spozywczej moze zosta¢ zgtoszony ten sam
produkt przez wiecej niz jednego Uczestnika programu. Zgtoszony towar
oferowany jest po cenie najnizszej ze wszystkich propozycji cen podanych przez
Uczestnikdw programu zgtaszajgcych towar. Kazdy Uczestnik programu zostaje
poinformowany o ostatecznej cenie towaru i moze on dostosowac lub wycofaé
swojg oferte.

10. Zgtoszenie oferty do gazetki promocyjnej branzy spozywczej jest rOwnoznaczne
z wyrazeniem zgody na rozpakowanie/rozdrobnienie towaru podczas sesji
zdjeciowej przeprowadzanej przez Pracownika Dziatu Marketingu WGRO S.A., jesli
bedzie to konieczne do zaprezentowania artykutu.

11. Zgtoszenie jest rownoznaczne ze zobowigzaniem Uczestnika programu do
utrzymania zadeklarowanej ceny przez caty okres obowigzywania gazetki
promocyjnej branzy spozywczej oraz witasciwego dla promowanego towaru
terminu przydatnosci do sprzedazy (niedopuszczalna jest promocja towardw
w koncowym okresie przydatnosci do sprzedazy w handlu — dla tych artykutéw
przewidziana jest reklama ,Hit dnia” oraz ,Hit tygodnia”).

12. Uczestnicy programu zobowigzani sg dostosowac sie do Harmonogramu prac nad
gazetkg promocyjna.

13. Gazetka promocyjna branzy spozywczej wysytana jest bezposrednio do
potencjalnych klientéw WGRO S.A., rozdawana na bramie wjazdowej na WGRO
S.A., dostepna na halach artykutéw spozywczych i przemystowych oraz
zamieszczona w formie elektronicznej na stronie internetowej www.wgro.com.pl.

14. Istnieje dodatkowa mozliwos¢ reklamy poprzez:

e Zamieszczenie obok reklamowanych towaréw logo firmy. Ustuga ta jest
odpfatna iwynosi 50,00 zt brutto;
e Zamieszczenie oddzielnej reklamy firmy zgodnie z
cennikiem: Dla firm, bedgcych jednoczesnie
Operatorami rynku hurtowego:
= 1 strona A4 — 600 zt netto;
= 0,5 strony A4 — 400 zt netto;
Dla firm nie bedgcych Operatorami rynku hurtowego:
= 1 strona A4 — 900 zt netto;
= 0,5 strony A4 — 600 zt netto;

15. Elementami dodatkowymi programu ,,Oferta pozytywnie zaskakujgca” sg
nastepujace materiaty promocyjne:
a. Standy: tablice ustawione przed wejsciem do hali OW2, OW3 oraz W3;

b. Grafika na drzwiach wejsciowych na hale S3 i S4;


http://www.wgro.com.pl/

c. Potykacze: tablice ustawione przy boksach, ktérych oferta zostata
zamieszczona w gazetce promocyjnej branzy spozywczej;

d. Tablice podsufitowe: tablice zamontowane pod sufitem, przy boksach
oferujgcych zgtoszone do gazetki promocyjnej branzy spozywczej towary;

e. Tablica wielkoformatowa: tablica informacyjna ustawiona przy wjezdzie
na WGRO S.A..

§4
Prezentacja produktow w gazetce

1. Oferta w gazetce promocyjnej branzy spozywczej zawiera:
a. Zdjecie towaru (wykonane przez Pracownika Dziatu Marketingu WGRO
S.A. lub przekazane na nosniku w odpowiednim formacie do Dziatu
Marketingu WGRO S.A.);
i. Nazwe towaru;
ii. Informacje, gdzie mozna zakupic towar (hala, boks);
iii. Gramature okreslajgcg towar;
iv. Cene brutto towaru;
v. Cene brutto towaru u konkurencji/informacje o dostepnosci
artykutu wytgcznie na rynku hurtowym WGRO S.A.;
vi. Informacje o réznicy pomiedzy ceng towaru obowigzujaca na
WGRO S.A,, a ceng obowigzujacg u konkurencji, wyrazong
w procentach;
2. Towary zgtoszone do gazetki promocyjnej branzy spozywczej grupowane sg
wedtug rodzaju:
Stodycze;
Mieso, wedliny;
Kawy, herbaty;
Artykuty ogdlnospozywecze;
Napoje, alkohole;
Artykuty przemystowe;
Ryby;
Tyton;
Nabiat.

Q

Y

Rozmieszczenie poszczegdlnych grup towardw w gazetce promocyjnej branzy
spozywczej jest umowne.

W ofercie gazetki branzy spozywczej nie mogg znajdowac sie artykuty, ktore nie
odpowiadajg klasyfikacji asortymentu, opisanej w §4 pkt. 2. Dla towardow
sprzedawanych na halach kwiatéw zywych, kwiatéw sztucznych, dodatkéw
florystycznych oraz dekoracji, WGRO S.A. wydaje gazetke promocyjng branzy
florystyczne;j.

Rozmieszczenie artykutdw zgtaszanych przez Uczestnikdw programu w gazetce
promocyjnej branzy spozywcze;j jest losowe.

Wyrdznienie graficzne przypisane jest artykutom, ktérych cena na rynku
hurtowym WGRO S.A. jest nizsza od ceny konkurencyjnych sieci hurtowych o co
najmniej 30%.

. Jesli produkt dostepny na WGRO S.A. i produkt porownywany w konkurencyjnej sieci
hurtowej rézni sie gramaturg, cena zostaje sprowadzona do wspodlnej gramatury (np. 11,
100g, 1szt. itp.)



§5

Promocja Programu
,Oferta pozytywnie zaskakujgca”

Informacja o aktualnej ofercie gazetki promocyjnej branzy spozywczej przekazywana jest
przy uzyciu Programu ,Sms — Produkt z WGRO S.A.”. Smsy rozsytane sg do Uczestnikow
Programu ,Sms — Produkt z WGRO S.A.” i zawierajg informacje o produktach, ktérych
réznica pomiedzy ceng na WGRO S.A., a ceng konkurencji wynosi co najmniej 30%.
Aktualna gazetka promocyjna zamieszczana jest takie na stronie internetowe;j
www.wgro.com.pl.

§6

Postanowienia koncowe

1. Niniejszy Regulamin dostepny jest na stronie internetowej www.wgrosa.com.pl
oraz w Dziale Marketingu WGRO S.A.

2. WGRO S.A. zastrzega sobie prawo do zmian tresci Regulaminu. Informacja
o zmianie w tresci Regulaminu zamieszczone beda na stronie internetowe;j
www.wgro.com.pl

3. Spory powstate z tytutu wykonywania zobowigzan wynikajacych z Programu beda
rozstrzygniete polubownie, a w przypadku braku zgody spory te rozstrzygnie
wtasciwy sad.

4. Kwestie nieuregulowane niniejszym Regulaminem podlegaé bedg przepisom
kodeksu cywilnego i innych ustaw.


http://www.wgro.com.pl/
http://www.wgrosa.com.pl/
http://www.wgro.com.pl/

Zatgcznik nr 1

Formularz zgtoszeniowy
gazetka promocyjna l OFERTA ’
. Y POZYTYWNIE
»Oferta pozytywnie zaskakujgca by
Odbidr formularzy i produktow: 21 stycznia 2018 r.
Czas obowigzywania promocji: 1 — 14 marca 2018 r.

Dane firmy

Hala Box Telefon Potykacz

TAK NIE

Dane produktu

Nr Nazwa produktu Gramatura Cena brutto Dodatkowe informacje

za op.
1 za szt.
za kg

za op.
2 za szt.
za kg

za op.
3 za szt.
za kg

za op.
4 za szt.
za kg

za op.
5 za szt.
za kg

za op.
6 za szt.
za kg

v Zgtoszenie jest rownoznaczne ze zobowigzaniem utrzymania zadeklarowanej ceny przez wskazany okres promocji
(chyba, ze Operator wskazat w rubryce ,,Dodatkowe informacje” inng date zakoriczenia promocji) oraz wtasciwego
dla promowanego produktu terminu przydatnosci do sprzedazy (niedopuszczalna jest promocja produktow w
koricowym okresie przydatnosci do sprzedazy w handlu - dla tych produktow przewidziana jest reklama ,, Hit dnia”
oraz ,Hit tygodnia”).

v Zgtoszenie jest rownoznaczne z wyrazeniem zgody na rozpakowanie/rozdrobnienie produktu, jesli okaze sie to
konieczne do zaprezentowania artykutu.

v Regulamin gazetki reklamowej dostepny jest w Dziale Marketingu WGRO S.A. W razie pytan prosimy o kontakt tel.
618763494 / 416.

v’ Zgtoszenie i podanie numeru telefonu jest jednoznaczne z akceptacjq otrzymywania wiadomosci SMS w ramach akcji
promocyjnych zwiqzanych z ,,Ofertq pozytywnie zaskakujgcq”.

Pieczec lub podpis wtasciciela miejsca handlowego
lub osoby upowaznionej



Zatgcznik nr 2

Harmonogram prac nad gazetkq promocyjng branzy spozywczej

dzien
tygodnia

zadania

| tydzien

poniedziatek

rozdanie Formularzy zgtoszeniowych Uczestnikom programu

wtorek

zebranie Formularzy zgtoszeniowych od Uczestnikéw programu

zebranie zgtoszonych produktéw od Uczestnikéw programu

wykonanie zdje¢ zebranych produktéw

opracowanie zestawienia zgtoszonych ofert

zebranie informacji na temat cen zgtoszonych produktéw, obowigzujacych
w konkurencyjnych sieciach hurtowych

sroda

zestawienie cen towardw zgtoszonych do gazetki promocyjnej branzy
spozywcze, ktére obowigzujg na WGRO S.A. i w konkurencyjnych sieciach
hurtowych

uporzadkowanie i weryfikacja zebranych danych

kontakt z Uczestnikami programu w celu ustalenia ostatecznej oferty (obnizenia
cen, jesli sg wyzsze niz ceny konkurencji lub wycofania zgtoszonego produktu)
oraz wskazania produktow spetniajgcych zasade ,, Tylko u nas” w proporgcji
odpowiedniej dla zgtoszonych ogétem produktéw

e zwrot artykutéw zebranych od Uczestnikdw programu

czwartek —
piatek

prace nad sktadem gazetki promocyjnej branzy spozywczej

Il tydzien

poniedziatek

prace nad sktadem gazetki promocyjnej branzy spozywczej

wtorek

prace nad projektami graficznymi na potykacze

sroda

dostawa gazetki promocyjnej branzy spozywcze;j

udostepnienie gazetki promocyjnej branzy spozywczej w formie elektronicznej
na stronie internetowej www.wgrosa.com.pl

wysytka wiadomosci SMS z informacjg o ofercie nowego wydania gazetki
promocyjnej branzy spozywczej

druk i zmiana grafik w potykaczach na halach branzy spozywczej



http://www.wgrosa.com.pl/

